RENAISSANCE Leffet nostalgie,
c’est aussi ce dont réve Véronique
Mermoud pour son Abricool. Un
cocktail qui rappelle forcément des
souvenirs a tous ceux ayant parti-
cipé a des fétes populaires dans les
années 90 en Valais, voire ailleurs
en Suisse romande. La petite bou-
teille mélant jus d’abricot et abrico-
tine est née en 1993. «En 1992,
c’était une année de surproduction
d’abricots et nous cherchions une
solution pour les écouler, se sou-
vient la productrice valaisanne de
spiritueux. Le succes a été
immédiat dans les jeu-

nesses campagnar- %

des. Nous sommes
passés de 50 000 a
300 000 bouteilles. Le
produit a trés bien fonc-
tionné pendant dix ans.
Puis Smirnoff Ice est ar-
rivé. Avec une masse de
production permettant a
la marque de casser les
prix. Avec la qualité des in-
grédients de l'Abricool, on
ne pouvait plus étre concur-
rentiel.» La petite bouteille
orange disparait donc des fé-
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tes populaires au profit d’'un grand
format réservé aux dégustations
dans les foires. Mais, cette année,
Véronique Mermoud et ses enfants
ont décidé de donner une nouvelle
chance a l'’Abricool. Les premiers
pas sont encourageants. «Les gens
ont tous des souvenirs liés a U'Abri-
cool. Ceux qui l'ont connu dans les
années 90 sont contents de le re-
trouver. Les plus jeunes en enten-
dent parler par leurs parents.» Si le
mélange ne retrouvera pas sa petite
bouteille d’origine, peu pratique
maintenant que les bouteilles en
verre sont interdites dans de nom-
breuses manifestations, il garde son
logo originel. «On croit au succes de
ce produit, commente Jean-Re-
naud Mermoud, fils de Véroni-
que. D’ailleurs, pour une pe-
tite entreprise comme la n6-
tre, c’est important de
proposer régulierement de
nouvelles choses. Et les
idées de cocktails a base
de nos spiritueux ont in-
contestablement attiré
aussi un public plus
jeune.» ®
www.abricool.ch
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